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ZAGADNIENIA
SPOŁECZNE

ZAGADNIENIA SPOŁECZNE PRZYKŁADOWE WSKAŹNIKI

Tr e ś ć  i n f o g ra f i k i  z a w i e ra  p o ra d y  o p a r t e  n a  W y t y c z n y c h  K E  ( n r  2 0 1 7 / C  2 1 5 / 0 1 )  o ra z  S t a n d a rd z i e  I n f o r m a c j i  N i e f i n a n s ow y c h

Obowiązki wynikające z dyrektywy 2014/95/UE implementowanej do polskiego prawa ustawą z dn. 15 grudnia 2016 r. (Dz.U. z 2017 r. poz. 61)

OGÓLNE:

UN Susta inable Development Goals

Communicat ion on Progress (COP) 
UN Global  Compact 

Wytyczne OECD d la przeds ięb iors tw 
wie lonarodowych

5
Od przeds iębiorstwa oczekuje s ię  u jawniania  odpowiednich in formacj i  dotyczących spraw 
społecznych.

Ocenia jąc wpływ  przeds iębiorstwa na społeczność  na leży uwzględnić zarówno 
społeczności mające bezpośredni kontakt  ze spółką (np. bezpośredni  k l ienc i , 
społeczność loka lna zamieszkująca okol icę zak ładów produkcyjnych) , a le  też mające  kontakt 
pośredni  (np. osoby przebywające w mie jscach, gdz ie użytkowane są produkty spółk i , 
społecznośc i  loka lne mające styczność z  dostawcami i  podwykonawcami spółk i ) .

Bada jąc i s totność zagadnień n ie f inansowych na społeczność należy wziąć pod uwagę opinie 
i  zdanie  cz łonków poszczególnych grup interesariuszy  społecznych, na które spółka ma 
wpływ, lub które mogą mieć wpływ na spółkę.

PRZYDATNE NORMY I WYTYCZNE

Wartość pomocy publ icznej  uzyskanej  od państwa 
(wsparc ie f inansowe i  ekwiwalenty dotac j i  (SIN 
S.1.1.)
Opis ewentua lnych uc iąż l iwośc i , jak ie może odczu -
wać loka lna społeczność w związku z prowadzeniem 
przez spółkę dz ia ła lnośc i  operacy jne j  (SIN S.9.1.)
Liczba przypadków naruszenia  procedur 
dotyczących bezpieczeństwa produktów i  us ług
(SIN S.11.1.)
Wartość f inansowa kar za n iezgodność z prawem  
i  regulac jami w kwest iach związanych z rzete lnośc ią  
i  etyką komunikac j i  market ingowej  (SIN S.12.3.)
Liczba zdarzeń dotyczących wycieku lub n ieupraw -
nionego wykorzystania  danych osobowych (k l ien -
tów, pracowników) (SIN S.13.1.)
Liczba przypadków niezgodności  związanych z  
niewłaściwym oznakowaniem produktu (SIN S.14.1.)
Okres p łatnośc i  zobowiązań standardowo zapisywa -
ny w umowach z dostawcami  (SIN S.15.3.)
 

SPOŁECZNE:

Norma PN- ISO 26000 dotycząca spo łeczne j  
odpowiedz ia lnośc i

Gu idance on Corporate Respons ib i l i t y  
Ind ica tors in Annua l  Repor ts UNCTAD

Princ ip les for Respons ib le Investment UN PRI

KORZYSTANIE Z POMOCY 
PUBLICZNEJ  I  ZLECENIA PUBLICZNE

SPOŁECZNOŚCI LOKALNE 
I  ZAANGAŻOWANIE SPOŁECZNE

BEZPIECZEŃSTWO PRODUKTÓW 
I  KONSUMENTÓW

KOMUNIKACJA MARKETINGOWA

OCHRONA PRYWATNOŚCI

OZNAKOWANIE PRODUKTÓW

POZOSTAŁE KWESTIE SPOŁECZNE
I  RYNKOWE

więce j :  SIN s .22-32 ,  SIN  aneks 5  s .24-56


